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farlo riconoscere. || caffé, comun-
que, ben si caniuga con
tante carni, meglio bian-
che e grasses.

Uno che non ha problemi
di dolce o salato, perché
nel suo ristorante & tutto
dolce, dall'antipasto al
dessert, & Jordi Butron,
chef del ristorante Espai
Sucre di Barcellona
{www.espaisucre. com).
Dopo avergli visto fare una
torta di pere decorata con crum-
ble di ciccioli di maiale, gli chie-
diamo lumi sul ruclo del caffé
nella sua cucina: «Mi piace abbi-
narlo all' habafonca, fagiolo nero
sostitutivo della vaniglia, che ha
una nota amara che ben si sposa
col caffe, e con il cardamomos,
Girovagando per |'ltalia, invece,
ecco Utz, ristorante food emotion
di Milane {via Solferino 48, tel 02
6551180}, con i cappellacci al
profumo di caffé, e I'albergo Fee-
ling Hotel Luise di Riva del Garda
(viale Rovereto 9, te|l 0464
5R0858), dave questo & l'anng
del caffé e lo chef Joao Bellini
prepara chapati (pane sottile in-
diano) al caffé con insalata di car-
ne lessa e tarassaco, tagliolini al
caffa con ragl d'anatra & zucchi-
ne e il “sun™ cappuccing: un dol-
ce al cucchiaio di tre consistenze
diverse con granita al caffé, pan-
na cotta e ganache al cioccolato.

IL FUTURO DEL CHICCO

Anche le grandi marche sono sen-
sibili allo sviluppo dell’universa
caffé: se Lavazza ha promaosso
un'indagine sulla bonta dei caffé
serviti dalle compagnie aereg,
Mestlé ha creato una rete di bou-
tique del caffé, Mespresso, dove
si gustano dedici varieta di caffé
{in Italia, a Roma, Milana & Tori-
ne). Proprio Mespressa ha anche
promasso Un concorsa internazio-
nale {i vincitori si conosceranno
ad aprile, durante il Salone del
mobile di Milano) per studiare il
futuro del consumo del caffé.

Anche llly, storico brand triestino,

QUI STATES

Da guesto mese
aspifiamo sulle
pagine di o Cucing
una corrispondenza
dagh Usa con
Justine Bellavita,

| che ¢f precenta
mode e modi del
food e dinterni
J'Oftreoceanc

C hi, appena sharcato negli
Stati Uniti, non cede alla
tentazione di infilarsi in
uno Starbucks e ordinare un
fantasioso Frappuccino? Anche
noi italiani, cosi suscettibili sul
nostro espresso, non siamo im-
muni al fascino della caffeina
made in Usa, Come mai? Forse
perché tutto ha avuto origine
proprio in Italia.

RIVOLUZIONE AMERICANA

La rivoluzione che in 20 anni ha
cambiato per sempre la perce-
zione del caffé in America & in-
fatti frutto di un viaggio a Mila-
no di uno dei tre fondatori di
Starbucks, che nel 1983 rimase
colpito da quante persone si in-
contrassero al bar. Fu proprio la
voglia di ricreare quell'ambiente
amichevole a dare vita alla nota
catena e a ispirare una nuova
generazione di locali: le caffet-
terie. Luoghi in cui bere il caffé,
ma anche spazi dove leggere,
scrivere o pensare. Si possono
trovare anche dentro le librerie e
spesso offrono Internet Wire-
less. Cosi, come nella Parigi del-

ha ideato una catena di caffé “al-
I"italiana™, chiamandoli Espres-
samente; per ora ci sono oltre
100 locali in 19 péesi, che di-
venteranno circa 200 alla fine del
2006. Sempre lly sta per immet-
tere sul mercato (e sara in com-
mercio salo tre mesi) il barattoli-
no disegnato dallartista pop ame-

I'Dttocento, oggi negli States il
caffé non & pil solo bevanda ma
anche luogo della mente, tanto
che persino il gigante Starbucks
ha deciso di coltivare il suo spiri-
to bohémien, incentivando i pro-
getti artistici dei suoi impiegati.
MNon dimentichiamoci poi dell'in-
finito numero di “variazioni sul te-
ma". Se il caffé nei vecchi diner
era solo una brodaglia, oggi si &
travolti dalla varieta di “caffeina
per gourmet™: Black French
Roast, Shaked Java Mochaccino
o White Chocolate Latte, tanto
per citare alcune bevande. Da un
punto di partenza cosi, non ci stu-
pisce neanche che |'espresso ab-
bia superato i suoi limiti struttu-
rali, con star-chef come Allison
Vines-Rushing e Slade Rushing
che, cal loro tacchino glassato al-
lo sciroppo di caffé, rivisitano la
tradizione americana a colpi di
caffeina. Per portare a casa un as-
saggio di queste delizie basta vi-
sitare uno dei lussuosi Dean &
Deluca (560 Broadway, New
York, www.deandeluca.com) o lo
storico The Coffes Bean & Tea
(Leaf 11698 San Vincente Blvd,
com). E liberare la fantasia.
Justine Bellavita

ricano James Rosenquist, autore
del logo Iy lanciate nel 1996,
Per finire, anche il mondo della
moda subisce il fascing del caffé,
Casl, se ti viena voglia di berlo in
una tazzina griffata, non hai che
I'imbarazzo della scelta. Roman-
tica quella di Roberto Cavalli: por-
cellana e rose rosse.
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